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»,Otevrené sklepni ulicky vypravéji pribéhy"
11/2011 - 6/2014

LP: Weinviertel Tourismus GmbH; PP1: Centrala
cestovniho ruchu - Jizni Morava

V ramci projektu Preshrani¢ni spoluprace pro ucely rozvoje turistického ruchu
v ramci Dolnorakouské zemské vystavy 2013 ,Brot und Wein/Chléb a vino"“ byly
v regionech Weinviertel a Jizni Morava predstaveny vzdy ctyri sklepni uli¢cky
s privodci, vystavami a informacnimi stanky (sklepni ulicky - satelity). Tyto
poskytuji informace o projektu a mistnich nabidkach sklepni ulicky. Pomoci QR
kédu v infostancich a ukazkovych sklepech je mozné se pripojit k internetové
strance s informacemi o sklepnich ulickach a turistickou nabidkou. Kromé toho se
navstévnici obeznami s Brnem jako vinarskym meéstem a poznaji blize oblastni
pochutiny, typické pro Jizni Moravu. Zemska vystava a navazujici regionalni
nabidka byla propagovana na obou stranach hranic.

Cilem je turistické oziveni pfrihrani¢niho regionu prostrednictvim spolec¢nych
turistickych opatreni v souvislosti s Dolnorakouskou zemskou vystavou 2013

ve Weinviertelu.

Obecné cile: y

e etablovani tématu ,Ziva sklepni ulicka - otevrené sklepni ulicky vypravéji
prib&hy" jako hlavniho turistického tématu regioni Weinviertel a Jizni
Morava

e posileni regiondlnich podnikd a regiondlnich produktd Weinviertel/Jizni
Morava (ustanoveni informaéniho programu k tématim ,Chléb a vino",
vinarsky zazitek, kulindrstvi a sklepni uli¢ky)

e znazornéni a komunikace turisticky zhodnotitelnych produktt (marketing -
und PR-opatreni). Diky inscenovani “Zivych sklepnich uli¢ek" budou tyto
nové znazornény jako ddlezité kulturni dé&dictvi a stanou se
reprezentativnim projektem k rozsifeni a institucionalizaci opatreni také
v jinych sklepnich uli¢kach.
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